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w b2 W2N¥ylLFf ! ¢! w593 2 | ydzyOAlIyadaS LR
caodirecionando sua mensagem para um publico especifico;

w t28a8A0AfARIRS RS S&a02f KSNJ OF NI} O SN.
gue se deseja atingir;

w h W2NylFf ! ¢! w593 2dzyiuz t O2YdzyA Ol
entregues somente para o publico selecionado.
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m Solidez

w DNXzLJ2 1jdzS FLINBaSyidl a2t ARSI S LI GNAYSsY
padréo, com a presenca de empregados domesticos e, em sua maioria, equipados
com tecnologia avancada (internet banda larga, TV por assinatura, entre outros).

w CFYNfAF S&AGNHzGdzZNY RIS LIS dzSYy I T FTAfK2A
jovens em escolas de bom padréo; pais em faixa etaria dos 35 a 55 anos. Valorizam
aspectos culturais.

w ! GARF SY TFFYNfAlI O2YLINBSYRS | GABARIRS
revistas e jornais em alta frequéncia, centrada na
aquisicado de informacdes relacionadas a atualidade e a tecnologia.

w ! adzr FftAYSY(dl en2 R2YSa ddiveriou Bita a2 OA R |
de casa em restaurantefastfood ou ndo, muitas vezes aliada a uma certa
sofisticacao.

Principais Compras:
- Vestuario

- Turismo

- Automoveis

- Tecnologia

- Entretenimento
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Seguranca

w CIYNftAI O2y&aSNXIR2N} X FFAEIF SiGt NALF | OA
residente em regides com ampla disponibilidade de servigos: comércio, educacao,
saude, transportes, intermediacédo financeira, cultura, lazer e cobertura tecnolégica.

w ! 02YLRaAoen2 R2YAOAfAFNI S NBRdzZ ARI S Y
social independente.

w ! dziAfATlFoen2 RIF LYGSNYySG LI &aal | FL1 SN
servigos e pagamentos.

w 9Y02N} 021 LI NIGS R2 2Nkl YSyd2 Fl YAfALF N
alimentacéo e saude, apresenta destaque expressivo para os gastos com diversoes,
esportes, viagens e vestuario.

Principais Compras:
- Turismo

- Leitura

- Produtos Infantis

- Remédios
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m Equilibrio em conquista

w CFIYNfAF I Ftdz2SyiS NBaARAWR2 SY + N
estruturada rede de servicos especializados, préximas a regides nobres da
cidade, com cobertura satisfatéria de Internet, Banda Larga e TV Paga, e
presenca acentuada de pescola privada.

w ! O02YLIRaArcen?z2 FIYAEAFINI S LISIjdsSyl
financeiro e status e apesar de usufruirem de satisfatorio padréo de vida, o
orcamento familiar fica comprometido por uma parcela razoavel de gastos
com educacao.

w ! adza Sao2ftkNARFRS Sadt Sy Saidt 3
suporte a sua ascensao profissional.

w {n2 2a8 LINAYSANRA | FTR24FNJ I O2y @
ligacdo com a telefonia mével que lhe fornece esta interacdo e acompanha
a sua mobilidade.

Principais Compras:

- Educacao

- Tecnologia

- Produtos Infantis

- Bolso comprometido
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Unipessoal

w DNHzL2 1jdzS asS t20FfATI SY + NBIF& RS I f\
de servicos, em grande parte composto por pessoas que vivem sozinhas, muitas
em idade madura.

w 9Y 3ASNIf X LINBR2YAYIY 2& K2YSya &aSLJI N
cultural razoavel, desfrutando de bom padréo de vida e de lazer diversificado
como esportes, diversdes e viagens.

w h SALRNILS S +a FTGADGARIFRSAE FTNaseOlFa Sa
atualizados com os diversos eventos mundiais.

w ! O2y@PSNHsyOAl GSOy2ts3aA0lF FAYRI yn2
plena, embora haja interesse, conhecimento e meios financeiros
para sua efetivacao.

Principais Compras:
- Comida pronta

- Diversao

- Internet
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Estabilidade

w DNYzL}2 NBaARSYGS SY Y2N)}RAIFA RS YSRA?Z
reduzida e bem madura, de perfil acomodado a regido em que vive, que se reflete
ainda na baixa penetracdo de servicos especializados como internet banda larga e T\
por assinatura.

w wWwSOiN}Y G2 RI OflaasS YSRAISX 3Jradtza 02Y
transportes e vestuario, o que torna restritas as despesas com lazer diferenciado.

w ! NBfleen2 FIEYAEAFINI S F2NISYSydS SaiN
descendéncia, refletida no lazer doméstico e privilegiando as
necessidades dos filhos.

w LYUSNIYeoen2 O02Y | Odzf GdzNF S AYF2NXNI ceh 2
concentrada em temas de variedades e religiosos. Na TV predomina a
aberta com énfase na programacao de novelas e variedades.

Principais Compras:
- Itens de consumo de massa
- Menor poder aquisitivo
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