


ENTREGAS 

SEGMENTADAS



ω bƻ WƻǊƴŀƭ ! ¢!w59Σ ƻ ŀƴǳƴŎƛŀƴǘŜ ǇƻŘŜ ǎŜƎƳŜƴǘŀǊ ŀ ǎǳŀ ŎƻƳǳƴƛŎŀ-
çãodirecionando sua mensagem para um público específico;

ω tƻǎǎƛōƛƭƛŘŀŘŜ ŘŜ ŜǎŎƻƭƘŜǊ ŎŀǊŀŎǘŜǊƝǎǘƛŎŀǎ Ŝ ƻ ǇŜǊŦƛƭ ŘŜ ŀǎǎƛƴŀƴǘŜǎ 
que se deseja atingir;

ω h WƻǊƴŀƭ ! ¢!w59Σ Ƨǳƴǘƻ Ł ŎƻƳǳƴƛŎŀœńƻ Řƻ ŀƴǳƴŎƛŀƴǘŜΣ ǎŜǊńƻ 
entregues somente para o público selecionado. 



ASSINANTES A TARDE

SEGMENTAÇÃO

PERFIL SELECIONADO

COMUNICAÇÃO 
DIRECIONADA PARA O 

PÚBLICO-ALVO

ANUNCIANTE

ESCOLHA DO PERFIL 
ADEQUADO



ω {ŜƎƳŜƴǘƻ ŎƻƳǇƻǊǘŀƳŜƴǘŀƭ
ω .ŀƛǊǊƻ
ω {ŜȄƻ
ω LŘŀŘŜ

DADOSDISPONÍVEIS
PARASEGMENTAÇÃO



ASSINANTES POR SEGMENTO COMPORTAMENTAL



ω DǊǳǇƻ ǉǳŜ ŀǇǊŜǎŜƴǘŀ ǎƻƭƛŘŜȊ Ŝ ǇŀǘǊƛƳƾƴƛƻΣ ǊŜǎƛŘƛƴŘƻ ŜƳ ƳƻǊŀŘƛŀǎ ŘŜ ŀƭǘƻ 
padrão, com a presença de empregados domésticos e, em sua maioria, equipados 
com tecnologia avançada (internet banda larga, TV por assinatura, entre outros).

ω CŀƳƝƭƛŀ ŜǎǘǊǳǘǳǊŀŘŀ Ŝ ǇŜǉǳŜƴŀΤ ŦƛƭƘƻǎ ŀŘƻƭŜǎŎŜƴǘŜǎ Ŝ
jovens em escolas de bom padrão; pais em faixa etária dos 35 a 55 anos. Valorizam 
aspectos culturais.

ω ! ǾƛŘŀ ŜƳ ŦŀƳƝƭƛŀ ŎƻƳǇǊŜŜƴŘŜ ŀǘƛǾƛŘŀŘŜǎ ŎƻƳƻ ƭŜƛǘǳǊŀ ŘŜ
revistas e jornais em alta frequência, centrada na
aquisição de informações relacionadas à atualidade e à tecnologia.

ω ! ǎǳŀ ŀƭƛƳŜƴǘŀœńƻ ŘƻƳŞǎǘƛŎŀ Ş ǇǊƻǾƛŘŀ ŎƻƳ ŦǊŜǉǳşƴŎƛŀ ǇŜƭƻ deliveryou feita fora 
de casa em restaurantes, fast foodou não, muitas vezes aliada a uma certa 
sofisticação.

Principais Compras:
- Vestuário
- Turismo
- Automóveis
- Tecnologia
- Entretenimento



ω CŀƳƝƭƛŀ ŎƻƴǎŜǊǾŀŘƻǊŀΣ ŦŀƛȄŀ ŜǘłǊƛŀ ŀŎƛƳŀ ŘŜ сл ŀƴƻǎ ŎƻƳ ōƻƳ ǇŀŘǊńƻ ŘŜ ǾƛŘŀΣ 
residente em regiões com ampla disponibilidade de serviços: comércio, educação, 
saúde, transportes, intermediação financeira, cultura, lazer e cobertura tecnológica.

ω ! ŎƻƳǇƻǎƛœńƻ ŘƻƳƛŎƛƭƛŀǊ Ş ǊŜŘǳȊƛŘŀ Ŝ ƳŀŘǳǊŀΤ ŦƛƭƘƻǎ ŘŜ ǾƛŘŀ ŜŎƻƴƾƳƛŎŀΣ ŎǳƭǘǳǊŀƭ Ŝ 
social independente.

ω ! ǳǘƛƭƛȊŀœńƻ Řŀ LƴǘŜǊƴŜǘ Ǉŀǎǎŀ ŀ ŦŀȊŜǊ ǇŀǊǘŜ Řŀ Ǌƻǘƛƴŀ ŘŜǎǎŀǎ ŦŀƳƝƭƛŀǎΣ ŜƳ ŜǎǇŜŎƛŀƭ ǇŀǊŀ 
serviços e pagamentos.

ω 9ƳōƻǊŀ ōƻŀ ǇŀǊǘŜ Řƻ ƻǊœŀƳŜƴǘƻ ŦŀƳƛƭƛŀǊ ǎŜƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŘƻ Łǎ ŘŜǎǇŜǎŀǎ ŎƻƳ 
alimentação e saúde, apresenta destaque expressivo para os gastos com diversões, 
esportes, viagens e vestuário.

Principais Compras:
- Turismo
- Leitura
- Produtos Infantis
- Remédios



ω CŀƳƝƭƛŀ ŀŦƭǳŜƴǘŜ ǊŜǎƛŘƛƴŘƻ ŜƳ łǊŜŀǎ ǾŜǊǘƛŎŀƭƛȊŀŘŀǎΣ ŎƻƳ ōƻŀ infra-
estruturada rede de serviços especializados, próximas a regiões nobres da 
cidade, com cobertura satisfatória de Internet, Banda Larga e TV Paga, e 
presença acentuada de pré-escola privada.

ω ! ŎƻƳǇƻǎƛœńƻ ŦŀƳƛƭƛŀǊ Ş ǇŜǉǳŜƴŀ Ŝ ƧƻǾŜƳΣ ŜƳ ōǳǎŎŀ ŘŜ ŜǉǳƛƭƝōǊƛƻ 
financeiro e status e apesar de usufruírem de satisfatório padrão de vida, o 
orçamento familiar fica comprometido por uma parcela razoável de gastos 
com educação.

ω ! ǎǳŀ ŜǎŎƻƭŀǊƛŘŀŘŜ Ŝǎǘł ŜƳ ŜǎǘłƎƛƻ ŘŜ ŜǎǇŜŎƛŀƭƛȊŀœńƻΣ ƴŀ ōǳǎŎŀ ŘŜ 
suporte à sua ascensão profissional.

ω {ńƻ ƻǎ ǇǊƛƳŜƛǊƻǎ ŀ ŀŘƻǘŀǊ ŀ ŎƻƴǾŜǊƎşƴŎƛŀ ǘŜŎƴƻƭƽƎƛŎŀΣ ŜƳ ŜǎǇŜŎƛŀƭ ŀ 
ligação com a telefonia móvel que lhe fornece esta interação e acompanha 
a sua mobilidade.

Principais Compras:
- Educação
- Tecnologia
- Produtos Infantis
- Bolso comprometido



ω DǊǳǇƻ ǉǳŜ ǎŜ ƭƻŎŀƭƛȊŀ ŜƳ łǊŜŀǎ ŘŜ ŀƭǘŀ ŎƻƴŎŜƴǘǊŀœńƻ ŘŜ ŎƻƳŞǊŎƛƻ Ŝ ǇǊŜǎǘŀœńƻ 
de serviços, em grande parte composto por pessoas que vivem sozinhas, muitas 
em idade madura.

ω 9Ƴ ƎŜǊŀƭΣ ǇǊŜŘƻƳƛƴŀƳ ƻǎ ƘƻƳŜƴǎ ǎŜǇŀǊŀŘƻǎ ƻǳ ǎƻƭǘŜƛǊƻǎΣ ŎƻƳ ƴƝǾŜƭ ǎƻŎƛŀƭ Ŝ 
cultural razoável, desfrutando de bom padrão de vida e de lazer diversificado 
como esportes, diversões e viagens.

ω h ŜǎǇƻǊǘŜ Ŝ ŀǎ ŀǘƛǾƛŘŀŘŜǎ ŦƝǎƛŎŀǎ Ŝǎǘńƻ ǇǊŜǎŜƴǘŜǎ ŜƳ ǎǳŀ ǊƻǘƛƴŀΣ ƳŀƴǘŜƴŘƻ-se 
atualizados com os diversos eventos mundiais.

ω ! ŎƻƴǾŜǊƎşƴŎƛŀ ǘŜŎƴƻƭƽƎƛŎŀ ŀƛƴŘŀ ƴńƻ ǎŜ ŜǎǘŀōŜƭŜŎŜǳ ŘŜ ŦƻǊƳŀ
plena, embora haja interesse, conhecimento e meios financeiros
para sua efetivação.

Principais Compras:
- Comida pronta
- Diversão
- Internet



ω DǊǳǇƻ ǊŜǎƛŘŜƴǘŜ ŜƳ ƳƻǊŀŘƛŀǎ ŘŜ ƳŞŘƛƻ ǇŀŘǊńƻ ŘŜ ǾƛŘŀΣ ŎƻƳ ŜǎǘǊǳǘǳǊŀ ŦŀƳƛƭƛŀǊ 
reduzida e bem madura, de perfil acomodado à região em que vive, que se reflete 
ainda na baixa penetração de serviços especializados como internet banda larga e TV 
por assinatura.

ω wŜǘǊŀǘƻ Řŀ ŎƭŀǎǎŜ ƳŞŘƛŀΣ Ǝŀǎǘƻǎ ŎƻƳ ŀƭƛƳŜƴǘŀœńƻΣ ǎŀǵŘŜΣ ƳŀƴǳǘŜƴœńƻ ŘŜ ǾŜƝŎǳƭƻǎΣ 
transportes e vestuário, o que torna restritas as despesas com lazer diferenciado.

ω ! ǊŜƭŀœńƻ ŦŀƳƛƭƛŀǊ Ş ŦƻǊǘŜƳŜƴǘŜ ŜǎǘǊǳǘǳǊŀŘŀΣ ǘǊŀȊŜƴŘƻ ŀǎǇŜŎǘƻǎ ŘŜ ǎǳŀ 
descendência, refletida no lazer doméstico e privilegiando as
necessidades dos filhos.

ω LƴǘŜǊŀœńƻ ŎƻƳ ŀ ŎǳƭǘǳǊŀ Ŝ ƛƴŦƻǊƳŀœńƻ Ş ǊŜŘǳȊƛŘŀΣ ǎŜƴŘƻ ŀ ƭŜƛǘǳǊŀ
concentrada em temas de variedades e religiosos. Na TV predomina a
aberta com ênfase na programação de novelas e variedades.

Principais Compras:
- Itens de consumo de massa
- Menor poder aquisitivo



PRODUTOS 
CUSTOMIZADOS




